Grille d’analyse indicative

Avertissement : ce document est un plan-type indicatif, construit a titre d’exemple pédagogique. Il n’'est pas un mémoire
réel et ne doit jamais étre reproduit tel quel. Chaque grille d’analyse finale est construite avec votre rédacteur, selon votre
sujet, votre terrain et les consignes de votre établissement.

1. Objectif de la grille d’analyse

Une grille d’analyse de discours ou de contenu sert a structurer I'observation d’un corpus (campagnes,
publications, discours institutionnels) de fagon systématique, pour éviter une lecture impressionniste du

terrain.

2. Exemple de structure de grille (extrait)

Dimension Question d’analyse Indicateur observable

Emetteur
Message
Canal
Cible

Réception

Qui parle, avec quelle Iégitimité pergue ? Statut, porte-parole, ton employé

Quel est 'argument central mobilisé ? Champ lexical, répétitions, slogans

Sur quel support le message circule-t-il ? Réseau, format, fréquence de publication

A qui le message s’adresse-t-il implicitement ? Registre de langue, références culturelles
Quelles réactions le message suscite-t-il ? Commentaires, partages, reprises médiatiques

3. Comment exploiter la grille dans votre partie empirique

o Appliquer la grille a chaque élément du corpus de fagcon homogene, pas seulement aux exemples qui
confirment votre hypothése.
o Croiser les résultats obtenus avec le cadre théorique mobilisé en premiére partie, plutdt que les

juxtaposer.

« Documenter les limites de la grille (subjectivité de certains indicateurs, taille du corpus) dans la partie

méthodologie.

4. Rappel de structure générale (IMRAD adapté)

Introduction

Cadre théorique
Méthodologie
Résultats / Analyse

Discussion / Conclusion

Contexte, problématique, annonce du plan

Revue de littérature organisée par débat, pas par auteur

Choix de I'approche, présentation de la grille, justification du corpus
Application de la grille, résultats commentés

Mise en perspective, limites, ouverture
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